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Tóm tắt
In the current period of fundamental and comprehensive education reform in Vietnam, developing human 

factors is a top priority. Based on the Marxist-Leninist viewpoint that "human essence is the ensemble of social 
relations," this article analyzes the theoretical and practical significance of this perspective in training sports 
students. Through a survey of political and moral awareness among students at physical education universities, 
the author assesses the current situation, highlighting both strengths and existing limitations such as the 
tendency to prioritize athletic achievement over ideological training. Finally, this article proposes a system of 
solutions, including innovating teaching methods, integrating political education into athletic training, and 
enhancing students' self-education capacity. The study aims to contribute to building a generation of athletes 
and sports teachers who possess both high professional expertise and firm political-moral foundations.
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1. Đặt vấn đề
Mạng xã hội (social network) là hệ thống thông tin cung cấp cho cộng đồng người sử dụng mạng 

các dịch vụ lưu trữ, cung cấp, sử dụng, tìm kiếm, chia sẻ và trao đổi thông tin với nhau, bao gồm dịch 
vụ tạo trang thông tin điện tử cá nhân, diễn đàn (forum), trò chuyện (chat) trực tuyến, chia sẻ âm thanh, 
hình ảnh và các hình thức dịch vụ tương tự khác. Những năm gần đây, mạng xã hội ở Việt Nam có sự 
phát triển mạnh mẽ, tác động trực tiếp đến sự phát triển kinh tế, xã hội, hoạt động quản lý, điều hành 
của các cơ quan Nhà nước cũng như dẫn đến những thay đổi to lớn trong giao lưu cộng đồng. Theo 
báo cáo về tình hình Digital tại Việt Nam năm 2025 của We Are Social, tính đến tháng 4/2025, Việt Nam 
có hơn 79,8 triệu người sử dụng Internet, đạt tỷ lệ 78,8% dân số. Trung bình mỗi người dân dành hơn 
6 giờ/ngày để truy cập vào Internet trên các thiết bị như: điện thoại thông minh (95,4%); laptop hoặc 
máy tính cá nhân (60,1%); máy tính bảng (30,2%), tivi kết nối Internet (27,1%). Thời gian hoạt động trên 
không gian mạng của người Việt Nam chủ yếu là dành cho các loại hình truyền thông (xem ti vi trực 
tuyến 1 giờ 03 phút; sử dụng mạng xã hội 2 giờ 14 phút, nghe nhạc trực tuyến 1 giờ 02 phút, đọc báo 
trực tuyến 52 phút, nghe postcast trực tuyến 38 phút). Mục đích sử dụng Internet là để: giữ liên lạc với 
bạn bè và gia đình (69%); tìm kiếm thông tin (66,7%), cập nhật tin tức, sự kiện (61,9%), xem nội dung 
hình ảnh, chương trình giải trí truyền hình hoặc phim (56,2%), nghe nhạc (50,4%), chơi trò chơi (35,5%) 
(Datareportal và We are social, 2025). Việc sử dụng mạng xã hội ngày càng trở nên phổ biến và có xu 
hướng gia tăng trong cộng đồng dân cư của Việt Nam. Tính đến tháng 1/2025, Việt Nam có 76,2 triệu 
người dùng mạng xã hội tại Việt Nam, chiếm 75,2% tổng dân số. Hiện 95,4% người dùng Internet tại 
Việt Nam đã sử dụng ít nhất một nền tảng mạng xã hội, thời gian sử dụng trung bình 2 giờ 14 phút/
ngày. Mạng xã hội dần trở thành kênh truyền thông quan trọng, là nguồn tiếp cận thông tin của đông 
đảo người dân Việt Nam. Đối với nhiều người dân Việt Nam hiện nay, xem thời sự chính là xem Face-
book, Youtube, TikTok. Chính vì vậy, việc sử dụng mạng xã hội để truyền thông chính sách bảo đảm 



389Tháng 5/2026   GIÁO DỤC
            XÃ HỘI&SỐ ĐẶC BIỆT 

an ninh, trật tự là rất cần thiết. Nhận thức được vấn đề trên, thời gian qua, lực lượng Công an các cấp 
đã tích cực sử dụng mạng xã hội để tuyên tuyên truyền chính sách, pháp luật; thông báo tình hình an 
ninh, trật tự; tiếp nhận các tin báo, tố giác về tội phạm cũng như tích cực sử dụng mạng xã hội để tuyên 
truyền phản bác các quan điểm sai trái, thù địch, định hướng dư luận, tranh thủ sự đồng tình, ủng hộ 
của quần chúng nhân dân khi xử lý các vụ việc phức tạp về an ninh, trật tự; sử dụng mạng xã hội để xây 
dựng, duy trì phong trào Toàn dân bảo vệ an ninh Tổ quốc, giáo dục, nâng cao nhận thức, ý thức tham 
gia bảo đảm an ninh, trật tự,… đạt được những kết quả tích cực. 

2. Nội dung nghiên cứu
2.1. Thực tiễn sử dụng mạng xã hội trong truyền thông chính sách của lực lượng Công an và 

những vấn đề cần chú ý
Thời gian qua, lực lượng An ninh mạng và phòng, chống tội phạm sử dụng công nghệ cao đã 

thường xuyên sử dụng mạng xã hội thực hiện các chiến dịch truyền thông, phủ xanh thông tin trên 
không gian mạng. Công an các đơn vị, địa phương cũng tích cực sử dụng mạng xã hội để vận động 
quần chúng tham gia bảo đảm an ninh, trật tự với nhiều mô hình hoạt động hiệu quả. Tiêu biểu như 
Công an tỉnh Bắc Giang với mô hình “Nhóm Zalo giữa Trưởng Công an cấp xã với cán bộ cơ sở và nhân 
dân trên địa bàn phục vụ công tác đảm bảo an ninh, trật tự”; mô hình “Kết nối mạng xã hội - bình yên 
cho mỗi gia đình” để vận động quần chúng bảo vệ an ninh, trật tự của lực lượng Công an cơ sở - Công 
an tỉnh Đăk Lăk, Công an xã A Lưới - Thành phố Huế đổi mới cách tuyên truyền pháp luật từ những 
đoạn phim ngắn dễ hiểu. 

Trong bối cảnh mạng xã hội phát triển mạnh mẽ, các phương thức tuyên truyền truyền thống dần 
bộc lộ những hạn chế nhất định, đặc biệt tại các địa bàn miền núi như A Lưới - nơi dân cư phân tán, 
điều kiện tiếp cận thông tin còn nhiều khó khan (Hồng Nhung, Nguyên Lan, 2026). Thực tế đó đặt ra 
yêu cầu phải đổi mới cách làm; không chỉ tuyên truyền đúng nội dung, mà còn phải nói “trúng” vấn đề 
người dân quan tâm; không chỉ truyền đạt kiến thức pháp luật, mà còn phải làm sao để pháp luật trở 
nên gần gũi, dễ hiểu, dễ nhớ và dễ thực hiện. Có thể thấy rằng, mạng xã hội đã trở thành kênh thông 
tin quan trọng, kết nối người dân với lực lượng Công an, tạo kênh trao đổi, tương tác nhanh chóng, 
hiệu quả, phục vụ thiết thực cho công tác đảm bảo an ninh, trật tự. Điển hình như mô hình nhóm Zalo 
của Công an tỉnh Bắc Giang có tổng số 13.700 thành viên, với 164 nhóm Zalo bổ trợ. Qua nhóm Zalo 
này, tính đến 2024, Công an tỉnh Bắc Giang đã cung cấp hơn 29.600 tin về an ninh, trật tự đến người 
dân; tiếp nhận hơn 2800 tin báo, giúp khám phá hơn 400 vụ việc, tạm giữ hàng trăm đối tượng vi phạm 
pháp luật (Công an tỉnh Bắc Giang, 2023).

Từ thực tiễn sử dụng mạng xã hội truyền thông chính sách bảo đảm an ninh, trật tự nổi lên một số 
vấn đề cần chú ý như:

Thứ nhất, cộng đồng người sử dụng mạng xã hội Việt Nam đông đảo, sử dụng nhiều nền tảng 
mạng xã hội khác nhau song tập trung chủ yếu vào một số mạng xã hội lớn. Tính đến tháng 12/2024, 
Việt Nam có 1056 mạng xã hội đã được cấp phép hoạt động với khoảng 110 triệu tài khoản người Việt 
Nam sử dụng mạng xã hội trong nước và 203 triệu tài khoản mạng xã hội xuyên biên giới, trong đó 05 
nền tảng mạng xã hội được sử dụng nhiều nhất tại Việt Nam gồm có: Facebook (91,6%), Zalo (90,1%), 
TikTok (77,5%), Facebook Messenger (77%) và Instagram (55,4%). 34,4% người dùng mạng xã hội cho 
biết Facebook là nền tảng yêu thích nhất của mình trong đó tỷ lệ này là 21,3% đối với Zalo và 20,3% đối 
với TikTok. 05 nền tảng mạng xã hội mang lại lưu lượng truy cập nhiều nhất cho website tại Việt Nam 
gồm có Facebook (66,79%), Twitter (9,52%), Youtube (9,08%), Instagram (5,02%) và Pinterest (4,58%) 
(Bộ Thông tin và Truyền thông, 2024). Quá trình sử dụng mạng xã hội để truyền thông chính sách bảo 
đảm an ninh, trật tự, lực lượng Công an cần lựa chọn các nền tảng phù hợp để có thể lan tỏa thông tin 
nhanh chóng, rộng rãi nhất.

Hai là, người sử dụng mạng xã hội ở Việt Nam thuộc nhiều thành phần, độ tuổi khác nhau, quan 
tâm đến nhiều nội dung khác nhau song đều chú ý tới những vấn đề nóng, nổi bật, được chia sẻ rộng 
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rãi trên mạng xã hội. Các thống kê cho thấy người sử dụng mạng xã hội thuộc nhiều thành phần, độ 
tuổi khác nhau song có thể chia ra ở một số nhóm tuổi như: (1) thế hệ Gen Z (sinh năm 1997 - 2012) 
là những người có xu hướng chia sẻ mọi thứ trên các nền tảng mạng xã hội, từ cập nhật cá nhân đến 
sở thích và đam mê, thế hệ này hứng thú với những nội dung trực quan như hình ảnh và video nên 
thường hoạt động mạnh ở các nền tảng như Instagram và TikTok; (2) thế hệ Gen Y hay còn gọi là Mil-
lennials (sinh năm 1981 - 1996), thường cập nhật về bản thân, đăng ảnh, video, chia sẻ tin tức mới về 
công nghệ, ủng hộ các chính sách xã hội; (3) thế hệ Gen X (sinh năm 1965 - 1980) khá tích cực chia sẻ 
thông tin và hoạt động của cá nhân, gia đình, ưa dùng nền tảng Facebook để kết nối với bạn bè, gia 
đình cũng như cập nhật thông tin về cuộc sống; (4) thế hệ người dùng lớn tuổi cũng sử dụng mạng xã 
hội (nhất là Facebook) để giữ liên lạc với người thân, đọc tin tức, chia sẻ hình ảnh về gia đình (Phạm Anh 
Tuấn, 2022). Mặc dù ở những độ tuổi khác nhau, sử dụng mạng xã hội với mục đích khác nhau (đọc tin 
tức, chia sẻ thông tin về hoạt động của bản thân, gia đình, kinh doanh online, vui chơi giải trí,…) song 
cộng đồng mạng đều dành sự quan tâm, theo dõi những vấn đề nóng, là xu hướng trên mạng xã hội 
được các thành viên cập nhật, chia sẻ rộng rãi. Đó là những thông tin mới, mang tính thời sự, phản ánh 
những chủ trương mới, chính sách mới, sự kiện mới, nhân vật mới, sự việc mới… nhận được sự quan 
tâm của đông đảo cộng đồng mạng.

Ba là, về xu thế chia sẻ và tiếp nhận thông tin, người sử dụng mạng xã hội thường ưa thích thông tin 
ngắn, thông tin bằng hình ảnh, chứa đựng cảm xúc, không quan tâm nhiều đến vấn đề lý luận cao siêu, trừu 
tượng. Thực tế cho thấy, người sử dụng mạng xã hội thường ưu tiên theo dõi những tin tức, bài viết ngắn, 
xem các video ngắn được đăng tải, chia sẻ trên mạng hay được đề nghị, gợi ý cho người dùng, ít quan tâm 
đến những bài viết dài, mang tính chất hàn lâm, học thuật. Thế hệ trẻ (Gen Z) thường có thói quen theo dõi 
các video trực tuyến với thời lượng ngắn về các chủ đề khác nhau trên mạng xã hội. Các tài khoản mạng xã 
hội cũng chủ yếu đăng tải, chia sẻ hình ảnh về bản thân, gia đình, cuộc sống với những status ngắn gọn, thể 
hiện rõ cảm xúc của bản thân đối với một vấn đề, sự việc nào đó (Lê Đình Hải & Đỗ Thị Nụ, 2025). 

Bốn là, người sử dụng mạng xã hội Việt Nam có xu hướng theo dõi tài khoản của những tổ chức, cá 
nhân có uy tín, tầm ảnh hưởng trên không gian mạng, tham gia vào các hội, nhóm, diễn đàn trên không 
gian mạng phù hợp với tính chất công việc, nhu cầu của mình. Người sử dụng mạng xã hội ở Việt Nam 
thường đăng ký theo dõi những tài khoản của các tổ chức, cá nhân trên mạng để nhanh chóng nhận 
được những thông tin mới nhất, cập nhật những tình hình có liên quan phục vụ nhu cầu, sở thích cá 
nhân cũng như phục vụ công việc, sinh hoạt chuyên môn hàng ngày. Xu hướng thành lập, tham gia vào 
các hội, nhóm, diễn đàn trên không gian mạng cũng trở nên phổ biến nhằm chia sẻ thông tin, tương tác 
với những người có cùng sở thích, nhu cầu, kinh doanh hoặc chia sẻ những kinh nghiệm về một lĩnh vực 
nào đó,… Thực tế, từ năm 2021, Công an các đơn vị, địa phương trong cả nước đã rà soát, phát hiện hơn 
506.000 nhóm công khai và hơn 142.000 nhóm kín kiên quan đến Việt Nam (Công an tỉnh Bắc Giang, 
2023). Bên cạnh những hội, nhóm chia sẻ kinh nghiệm, cách làm hay, lan tỏa thông tin tích cực cũng có 
nhiều người lợi dụng hội, nhóm trên mạng xã hội để đăng tải bài viết, bình luận tiêu cực, cổ xúy, kích 
động bạo lực, đồi trụy, tệ nạn xã hội, đưa thông tin xuyên tạc, vu khống, xúc phạm uy tín, danh dự của cơ 
quan, tổ chức, cá nhân, mua bán hàng giả, hàng cấm, kích động các hoạt động chống Đảng, Nhà nước,… 
tiềm ẩn nhiều nguy cơ gây mất an ninh, trật tự. Trong năm 2024, A05 đã phối hợp rà soát, xác minh, phân 
công cho Công an các đơn vị, địa phương triển khai công tác an ninh hơn 2.800 hội, nhóm, quản lý hơn 
2.700 KOL, tiến hành hơn 1000 lượt vận động, tranh thủ KOL phục vụ công tác tuyên truyền, vận động 
quần chúng nhân dân, phát hiện, xử lý sớm những vấn đề phức tạp về an ninh, trật tự (Cục An ninh mạng 
và phòng, chống tội phạm sử dụng công nghệ cao, 2024).

2.2. Một số giải pháp nhằm nâng cao hiệu quả truyền thông chính sách bảo đảm an ninh trật tự 
của lực lượng Công an trong tình hình mới

Thời gian tới, với những tính năng vượt trội cả về kết nối, chia sẻ thông tin, tương tác giữa các thành 
viên trong cộng đồng, môi trường truyền thông số, nhất là truyền thông qua mạng xã hội sẽ trở thành 
một trong những kênh truyền thông quan trọng ở Việt Nam cũng như tại các quốc gia trên thế giới. Việc 
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sử dụng mạng xã hội để truyền thông chính sách bảo đảm an ninh, trật tự là định hướng hết sức quan 
trọng. Để nâng cao hiệu quả công tác này, lực lượng Công an các cấp cần chú ý một số vấn đề như:

2.2.1. Về nhận thức, cần tiếp tục chú trọng, tích cực sử dụng mạng xã hội để phục vụ công tác tuyên 
truyền, trong đó chú ý sử dụng các mạng xã hội lớn, được đông đảo cộng đồng dân cư sử dụng. Thời 
gian tới, cần tiếp tục xây dựng, phát triển các tài khoản, các trang fanpage trên mạng xã hội facebook 
để đăng tải thông tin tuyên truyền; chú trọng phát triển các tài khoản trên nền tảng TikTok, Instagram 
để hướng tới tuyên truyền cho thế hệ trẻ với những nội dung phù hợp. Lực lượng Công an (nhất là lực 
lượng Công an ở cơ sở) cũng chú trọng sử dụng mạng xã hội (như Zalo, Facebook) để thiết lập, tham 
gia các nhóm trong cộng đồng dân cư trực tiếp, kịp thời thông tin đến từng người dân trong khu vực, 
góp phần nâng cao hiệu quả tuyên truyền. Đầu tư xây dựng các video tuyên truyền với chủ đề, dung 
lượng phù hợp để đăng tải, chia sẻ trên Youtube, kết hợp với các giải pháp kỹ thuật để quảng bá, gợi 
ý nội dung, tăng tương tác giúp thông tin tuyên truyền có thể lan tỏa rộng rãi trong cộng đồng sử 
dụng mạng xã hội ở Việt Nam. Cùng với việc phát huy lợi thế của Facebook, Zalo, Youtube, cũng cần 
tận dụng một số diễn đàn đang có lượng thành viên đông đảo, có tác động đến cộng đồng và dư luận 
xã hội như Twitter, Instagram, Zingme, Otofun, Clip.vn, Beat.vn,… Tiếp tục xây dựng các giải pháp, ứng 
dụng kỹ thuật hỗ trợ cho Công an các địa phương như “Tin nóng về an ninh, trật tự”, “Xu hướng dư luận 
và truyền thông”, “Thông tin kinh tế - doanh nghiệp” để phục vụ truyền thông chính sách bảo đảm an 
ninh, trật tự, góp phần lan tỏa thông tin tích cực về các chính sách mới, định hướng dư luận, tranh thủ 
sự đồng tình, ủng hộ của quần chúng Nhân dân (Nguyễn Thị Lan Hương, 2019).

2.2.2. Thường xuyên nắm tình hình trên không gian mạng để phát hiện những chính sách mới, vấn 
đề mới, sự kiện đang được người sử dụng mạng xã hội quan tâm để có định hướng truyền thông chính 
sách bảo đảm an ninh, trật tự một cách phù hợp, không để xảy ra các “khoảng trống thông tin”, nhất là 
ban hành các chính sách mới, khi xuất hiện các vụ việc đối tượng lợi dụng những sơ hở, bất cập trong 
thực hiện các chính sách bảo đảm an ninh, trật tự để kích động các hoạt động chống Đảng, Nhà nước. 
Kịp thời định hướng thông tin trong cộng đồng mạng, lấy “thông tin đẹp” để “dẹp thông tin xấu”, hạn 
chế tối đa những nguyên nhân, điều kiện mà các thế lực thù địch, các phần tử chống đối có thể lợi 
dụng để hình thành “truyền thông xã hội tiêu cực”, kích động người sử dụng mạng xã hội tham gia hoạt 
động chống Đảng, Nhà nước, hoạt động gây mất an ninh, trật tự (Nguyễn Trọng Lâm & Vũ Thị Hương, 
2021). Việc nắm tình hình, xác định các vấn đề đang được cộng đồng mạng quan tâm có thể được thực 
hiện bởi nhiều biện pháp khác nhau, trong đó chú trọng các biện pháp kỹ thuật chuyên biệt nhằm 
giám sát thông tin trên mạng; thông qua việc xây dựng, sử dụng các “vai ảo” thâm nhập vào những hội, 
nhóm, diễn đàn trên không gian mạng có đông thành viên, nhất là các hội, nhóm có liên quan đến an 
ninh Quốc gia để nắm tình hình. Khi phát hiện xu hướng đăng tải, chia sẻ các thông tin xấu, độc, thông 
tin giả liên quan đến chính sách đảm bảo an ninh, trật tự cần kịp thời đánh giá tác động đối với cộng 
đồng, nhanh chóng có kế hoạch tuyên truyền để người sử dụng mạng xã hội nắm rõ bản chất vấn đề, 
không để làm nảy sinh những hoạt động gây mất an ninh, trật tự.

2.2.3. Quá trình sử dụng mạng xã hội để truyền thông chính sách bảo đảm an ninh, trật tự cần chú 
ý phù hợp với tâm lý của cộng đồng mạng. Những thông điệp truyền thông cần ngắn gọn, dễ hiểu, dễ 
nhớ, dễ thể hiện và dễ lan tỏa bằng truyền thông đa phương tiện trên nền tảng của văn bản, hình ảnh, 
video,… Thông tin phải có sự chọn lọc, mang tính thiết thực, có lợi ích rõ ràng, thúc đẩy cái đẹp, cái 
tích cực, phê phán cái xấu, cái tiêu cực, việc thông tin phải vì sự phát triển của cộng đồng và xã hội. Bài 
viết cần có tính thời sự, đi vào vấn đề mà dư luận đang quan tâm, có cách đặt tiêu đề thu hút, lựa chọn 
hình ảnh, video minh họa gây ấn tượng cho người đọc, xây dựng và sử dụng thêm nhiều tài khoản để 
bình luận, tương tác qua đó tạo sự tin tưởng, tăng sức lan tỏa của thông tin cần tuyên truyền trong 
cộng đồng mạng.

2.2.4. Chú trọng vận động, tranh thủ những người có uy tín, tầm ảnh hưởng trên không gian mạng 
(KOLs) vào truyền thông chính sách bảo đảm an ninh, trật tự. Lực lượng Công an cần chú trọng tranh 
thủ văn nghệ sỹ, trí thức có uy tín, các nhà khoa học, nhà nghiên cứu, người có uy tín trong dân tộc, tôn 
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giáo, tầng lớp KOLs (Key Opinion Leader), influencers là những người có “thương hiệu” hoặc là “người 
bình thường” mà thông tin, quan điểm nêu ra có sức thu hút, ảnh hưởng, được “cư dân mạng” chia sẻ, 
khuếch tán nhanh trên phạm vi rộng,… vào công tác thông tin, tuyên truyền trên mạng xã hội (Nguyễn 
Văn Nam & Lương Thanh Duy, 2024). Tập trung xây dựng, phát triển, hình thành những tài khoản có uy 
tín trong cộng đồng mạng xã hội (của cả lực lượng Công an và các cơ quan nhà nước khác), tạo thành 
những kênh truyền thông có sức hút để chủ động đăng tải, cung cấp thông tin chính xác trên mọi lĩnh 
vực tới người sử dụng mạng xã hội, đảm bảo những thông tin chính thống nhanh chóng đến được với 
cộng đồng, góp phần đẩy lùi thông tin xấu, độc, thông tin giả trên mạng xã hội.

2.2.5. Nghiên cứu, xây dựng thế trận an ninh nhân dân trên không gian mạng, phát huy sức mạnh 
tổng hợp của các cơ quan, tổ chức, cá nhân trong tuyên truyền, tạo truyền thông xã hội tích cực để 
định hướng cộng đồng mạng. Mỗi đơn vị cần chủ động xây dựng, sử dụng các tài khoản trên mạng xã 
hội để thường xuyên tuyên truyền chủ trương, chính sách, pháp luật; tuyên truyền tình hình an ninh, 
trật tự ở trong nước và ở địa phương; kịp thời phản bác các quan điểm sai trái, thù địch. Cần có sự tập 
trung, thống nhất trong lãnh đạo, chỉ đạo công tác tuyên truyền trên không gian mạng. Khi phát hiện 
vấn đề nóng, vấn đề phức tạp có khả năng làm xuất hiện các hoạt động gây mất an ninh, trật tự trên 
không gian mạng cần tập trung lực lượng viết bài, tương tác trong cùng thời điểm, thống nhất các nội 
dung, định hướng tuyên truyền. Thông qua đó, tạo dựng truyền thông xã hội tích cực, có sức lan tỏa 
rộng rãi, góp phần định hướng thông tin trong cộng đồng mạng, góp phần nâng cao hiệu quả sử dụng 
mạng xã hội truyền thông chính sách bảo đảm an ninh, trật tự

3. Kết luận
Sự phát triển mạnh mẽ của mạng xã hội đã tạo ra những cơ hội mới trong công tác truyền thông chính 

sách bảo đảm an ninh, trật tự của lực lượng Công an nhân dân. Thực tiễn cho thấy việc khai thác hiệu quả 
các nền tảng mạng xã hội không chỉ giúp lan tỏa thông tin chính thống nhanh chóng, rộng rãi mà còn 
góp phần tăng cường tương tác, củng cố niềm tin và huy động sự tham gia của người dân trong bảo vệ 
an ninh, trật tự. Tuy nhiên, để đáp ứng yêu cầu của bối cảnh truyền thông số hiện nay, lực lượng Công an 
cần tiếp tục đổi mới nội dung, phương thức tuyên truyền, chủ động nắm bắt dư luận xã hội và phát huy 
vai trò của các chủ thể có ảnh hưởng trên không gian mạng. Đồng thời, cần xây dựng thế trận an ninh 
nhân dân vững chắc trên không gian mạng, tạo môi trường thông tin lành mạnh, góp phần nâng cao 
hiệu quả thực thi chính sách và bảo vệ vững chắc an ninh quốc gia, trật tự an toàn xã hội./.
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